Internationalisering

Checklista:

For att minimera riskerna och 6ka sannolikheten for att lyckas &r det viktigt att planera ordentligt fére och under

internationaliseringsprocessen.

A. STRATEGISKA ATGARDER PA HEMMAPLAN

1. Varfor internationalisering? VARFOR?

« tillvaxt

* konkurrens

* mojlighet

« efterfragan

» marknadens 6vriga forutsattningar

* innovation

2. Kartlaggning av foérutséattningar VAD?

« erbjudande/ kundlésning

« resurser (finansiering, likviditet, kompetens, arbetskraft)

3. Kartlaggning av marknaden TILL VEM?

 kundgrupper
» kundsegment

* kommunikation/ kontakter

B. OPERATIVA ATGARDER PA MALMARKNADEN

4. Marknadsplan HUR?

* leveranssatt
 kanaler
» samarbetspartners

* verksamhetsform (ensam el. med partner)

5. Marknadsundersdkning VART?

* potentiella malmarknader
» marknadsanalys (konkurrenssituation, segment, fardig eller potentiell efterfragan, risker)

« val av malmarknad



6. Utveckling av den egna verksamheten HUR FORANDRA?

* anpassning av produkt/ tjanst eller 16sning

« utveckling av egna verksamhetsprocesser (logistik, information, styrverktyg)

7. Partnerskap och samarbetsform MED VEM?

« partnerkartlaggning och analys
« val av partner

« roll och ansvarsférdelning

* kostnadsansvar

* rapportering

« tidplaner

* riskhantering (hur delar man pa ansvaret?)

8. Starta verksamheten

« utbildning av partners och kunder
* investeringar
» marknadsféring

« forsaljning



